
هرکسی تملک ذهن خويش را بدست آورد

می تواند تملک هرچیز ديگر

!!در جهان را بدست آورد 



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

:توليد محتوا در اينستاگرام •

اصل را فداي فرع نكنید!!!!!!!!!

توليد محتوا

وانقشه راه توليد محت

جلسه دوم

02/94

سوشال مديا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

:هدف از توليد محتوا در اينستاگرام •
توليد محتوا

وانقشه راه توليد محت

جلسه دوم

03/94

سوشال مديا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

چرا محتوا ؟( 1
توليد محتوا

جلسه دوم

04/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2
توليد محتوا

جلسه دوم

05/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2
توليد محتوا

جلسه دوم

06/94

وانقشه راه توليد محت

پرسونا
چیست؟

سوشال مديا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2
توليد محتوا

جلسه دوم

07/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا

ارهااهمیت تدوين پرسونا براي کسب و ک:



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2
توليد محتوا

جلسه دوم

08/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا

ارهااهمیت تدوين پرسونا براي کسب و ک:

تهماهنگی بیشتر تیم هاي مختلف شرک

تولید محتواي دقیق تر

درك مخاطب و افزايش بازدهی



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2
توليد محتوا

جلسه دوم

09/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2
توليد محتوا

جلسه دوم

10/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا

 در تدوين پرسونا هدفاهمیت:

ار، انگيزه،  اين کاراکتر دارای خلقيات، رفت. تعريف داستانی و معرفی يک کاربر:    پرسونا

.هدف و غيره است

يت  هدف دليل انگيزه و فعال. يعنی پرسونا چه می خواهد و هدف و آرزويش چيست:     هدف

. هنگامی که پرسونا به هدف خود برسد، سناريو به پايان می رسد. پرسونا است

مچون سناريو ه. چرايی، چگونگی و زمان داستان پرسونا، سناريو است:  سناريو

.داستانی ست که رفتار و رويدادها را شرح می دهد



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2
توليد محتوا

جلسه دوم

11/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا

 انواع پرسونا:

پرسونا بر اساس نقش، بر رفتار کاربر متمرکز است-

بخش اصلی اين گونه پرسونا بر اساس داده ها است-

.مدر اين بخش از ترکيب داده های کمی و کيفی استفاده ميکني-

ت عملکرد و رفتار کاربر بازتاب مستقيمی بر اهداف  شرک-

.ميگذارد

مات و  بررسی نقش کاربران در زندگی شخصی شان بر تصمي-

بهينه سازی توليدات تاثير می گذارد

«توليدات کجا استفاده می شوند؟»

«هدف از اين نقش چيست؟»

«؟رندچه کسانی از تعيين اين نقش تحت تاثير قرار ميگي»

«عملکرد اين نقش چيست؟»

کاربر عادي وب سايت با تولیدات شرکت  -

چه می کند

تمرکزآزمايش روند و مسیري ست که کاربر-

ترجیح می دهد در تعامل با تولیدات يا  

خدمات باشد

میزان ارزش تولید را بر اساس نیاز يا هدف -

.کاربر  می سنجد

نقشاساس بر پرسونا پرسوناي عادي



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2
توليد محتوا

جلسه دوم

12/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا

 انواع پرسونا:

اربر پرسونای ساختگی بر اساس تحقيق روی ک-

!!!نيست  

 UX (User Experience)از تجربيات تيم -

.تجربه کاربرحاصل می گردد

تی بر  اين پرسونا به تيمی نياز دارد تا فرضيا-

رکت  اساس تعاملات کابران با خدمات و توليدات ش

.ارائه دهند

به هر شرکتی می تواند از پرسونای ساختگی-

عنوان طرحی از نيازهای ضروری کاربران 

. استفاده کند

اربر توانايی داستان سرايی به منظور مشارکت ک-

است

ان هدف از پرسوناي مشارکتی تغییر درك کاربر-

است

جزيیات را کامل بررسی میكند-

صی نیازهاي فرد با شناخت جزء به جزء زندگی شخ-

کاربر را بررسی می کند

احساسات، عواطف و زندگی کاربران را بررسی -

.می کند

تقیمی بر هر چه يک پرسونا حقیقی تر باشد، تاثیر مس-

بهینه سازي تولیدات و افزايش خدمات می کند

پرسونای ساختگیپرسوناي مشارکتی



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2
توليد محتوا

جلسه دوم

13/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2
توليد محتوا

جلسه دوم

14/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2
توليد محتوا

جلسه دوم

15/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2
توليد محتوا

جلسه دوم

16/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2
توليد محتوا

جلسه دوم

17/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا

سوالات مهم در تدوين پرسونا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2

:دموگرافيکفاکتورهای مهم يا -1

جنسیت مخاطبان•
بازه سنی مخاطب•
میزان درآمد•
سطح تحصیلات•
محل زندگی مخاطبان•

توليد محتوا

جلسه دوم

18/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا

سوالات مهم در تدوين پرسونا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2

اطلاعات شغلی-2

شاغل بودن•
(کارکسب و صاحب /خصوصی /شغل دولتی )نوع شغل •
ميزان سابقه ی کاری•
شغلیسمت و رده •
چه مهارت هايی دارند؟شغلشان، گروه مخاطب با توجه به •
آيا مخاطبان از وضعيت شغلی خود راضی هستند؟  •

توليد محتوا

جلسه دوم

19/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا

سوالات مهم در تدوين پرسونا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2

ارزش های مشتری-3

ارزش های آنها چيست؟•
در يک جمله خود را چگونه معرفی می کنند؟•
به چه چيزهايی در زندگی افتخار می کنند؟•
چه چيزهايی به آنها انرژی و انگيزه می دهد؟•

توليد محتوا

جلسه دوم

20/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا

سوالات مهم در تدوين پرسونا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2

هدف ها و آرزوها-4

هدفی را دنبال می کنند؟چه •
چه آرزوها و روياهايی در سر دارند؟•
گيرند؟از چه افرادی الگو می•
از زندگی چه می خواهند؟•

توليد محتوا

جلسه دوم

21/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا

سوالات مهم در تدوين پرسونا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2

مشکلات و نيازها-5

چه مشکل يا سوالی دارند که برای حل آن به سمت شما می آيند؟•

چه نيازهايی دارند که خدمات يا محصولات شما آنها را برطرف •

می کنند؟

توليد محتوا

جلسه دوم

22/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا

سوالات مهم در تدوين پرسونا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2

نوع زندگی-6

چگونهچه لايف استايلی دارند؟ يا در واقع يک روز معمولی خود را •
می کنند؟سپری 

چه ترجيحاتی دارند؟ کار، خانواده، دوستان؟•
ترس هايشان چيست؟•
سرگرمی و تفريحشان چيست؟•
هزينه زندگی آنها حدودا چقدر است؟•

توليد محتوا

جلسه دوم

23/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا

سوالات مهم در تدوين پرسونا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2

منابع مورد استفاده برای کسب اطلاعات و حل مشکلات-7

آيا اهل مطالعه کتاب و مجلات هستند؟•
؟ کننداگر نياز به اطلاعات داشته باشند از چه کانال هايی استفاده می•

سايت يا شبکه های اجتماعی؟
اگر برای حل مشکلات به اينترنت رجوع می کنند بيشتر به چه•

سر می زنند؟ مجلات معتبر يا وب سايت های زرد؟سايت هايی 

توليد محتوا

جلسه دوم

24/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا

سوالات مهم در تدوين پرسونا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2

ميزان حضور در اينترنت-8

چه ميزان به اينترنت دسترسی دارند؟•
با چه ابزاری به اينترنت دسترسی دارند؟•
آيا محدوديتی در حجم و سرعت اينترنت دارند؟•
چه ميزان با اينترنت و تکتولوژی آشنا هستند؟•
در روز چند ساعت در اينترنت سپری می کنند؟•
چقدر در شبکه های اجتماعی فعال هستند؟•
به صورت اينترنتی خريد می کنند؟آيا •

توليد محتوا

جلسه دوم

25/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا

سوالات مهم در تدوين پرسونا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2

رابطه مشتری با شما يا محصولتان-9

چرا به محصولات شما نياز دارد؟•
آيا نسبت به کسب و کار شما يا محصولاتتان انتقادی دارند؟•
آيا قبل از محصول شما از محصول ديگری استفاده کرده است؟•
قبلا از چه برند ديگری خريد داشته است؟•
چرا شما را به رقبايتان ترجيح داده است؟•
آيا رابطه شما و مخاطبان عمق دارد؟•

توليد محتوا

جلسه دوم

26/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا

سوالات مهم در تدوين پرسونا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2
توليد محتوا

جلسه دوم

27/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

پرسونامراحل طراحی( 2
توليد محتوا

جلسه دوم

28/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

مفهوم پرسونا( 2
توليد محتوا

جلسه دوم

29/94

وانقشه راه توليد محت

سوشال مديا



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

جامعه هدفشناخت ( 3
توليد محتوا

جلسه دوم

30/94

وانقشه راه توليد محت



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

جامعه هدفشناخت ( 3
توليد محتوا

جلسه دوم

31/94

وانقشه راه توليد محت

.سوال پاسخ دهيد5برای اينکه بتوانيد بازار هدف را به درستی تشخيص دهيد، بايد به 

ا و  مشتريان شم
بالقوهمشتريان

ی  شما چه کسان
؟هستند

روال خريد 
؟ چيستمشتريان 

تکراری، ثابت  يا
؟يک مرتبه ای

ه به پايگاچه چيز 
مشتريان هدف 

همراهی  انگيزه
؟می دهد

مزيت رقابتی
شما چگونه 

شما را متمايز
خواهد کرد؟

رشد مشتريان
در بازار  شما 

کجا  از هدف 
خواهد بود؟

سوالسوال

سوال

سوال

سوال پرسونا-1
خريدار فرضی-2
پرسشنامه-3
نظرسنجی-4
بررسی همكار-5

انگیزه خريد منظم-1
نیازهاي ضروري-2
رخ دادن شرايط -3
ايجاد نیاز از محیط-4
قیپیشنهادات تشوي-5

خدمات دنباله دار-1
دوره تمديد خريد-2
محصول انحصاري-3
وفاداري-4
برتد بودن-5

استراتژي رقابتی-1
قیمت رقابتی-2
ارزش بالاتر کالا-3
چالش و مسابقه-4
ارتباط مزيت رقابتی-5

مشتري جديد-1
کمپین بازاريابی-2
جمعیت مرتبط-3
طول مدت ايده-4
بررسی همكار-5



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

جامعه هدفشناخت ( 3
توليد محتوا

جلسه دوم

32/94

وانقشه راه توليد محت

اهميت های شناخت مخاطب هدف در بازاريابی محتوايی 

جلوگيری از توليد محتوا
بيهوده و غيرجذاب

کاربرانمعرفی شما به 
جستجوگرخدمات شما  

جلوگيری از هدر رفتن 
و هزينهزمان 

توليد محتوای کارآمد و
مورد نياز جامعه هدف

کاهش مخاطبان گذری و 
مخاطبان حقيقیافزايش 

افزايش خريدار و مشتری

وفادارافزايش مخاطبين 

تبديلافزايش نرخ 
مخاطب به مشتری



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

ريزی و هدف گذاریبرنامه (4
توليد محتوا

جلسه دوم

33/94

وانقشه راه توليد محت



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

استراتژی محتواتدوين (5 توليد محتوا

جلسه دوم

34/94

وانقشه راه توليد محت



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

:بازاريابی محتوايی ( 6
توليد محتوا

35/94

جلسه دوم

ايجاد نیاز کنید
طبق نیاز محتوا تولید کنید

وانقشه راه توليد محت



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

:بازاريابی محتوايی ( 6
توليد محتوا

36/94

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

:بازاريابی محتوايی ( 6
توليد محتوا

37/94

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



:سبک های توليد محتوا ( 7

38/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



:توليد محتوای باکيفيت در اينستاگرام ( 8

39/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



:توليد محتوای باکيفيت در اينستاگرام ( 8

40/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



:توليد محتوای باکيفيت در اينستاگرام ( 8

41/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



(:برگ برنده)داستان سرايی ( 9

42/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



(:برگ برنده)داستان سرايی ( 9

43/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت

؟نقش داستان سرايی در بازاريابی چيست

. داستان سرایی هورمون اوکسی توسین را در مغز افزایش می دهد
.  هورمون دقیقا همان هورمونی است که زمان عشق ورزیدن، خوشحالی و بغل کردن تولید می شوداین 

می کنندروانشناسی در برنامه بازاریابی شان استفاده -از همین قانون علمیبرندها 
.تا روی مشتریانشان تاثیر بیشتری بگذارند



(:برگ برنده)داستان سرايی ( 9

44/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت

مزايای داستان سرايی:

مشتری را با برند درگير می کند و ارتباط عميق تری با او می سازد.

شخصيت برند شما را از حالت رباتی دور می کند و انسانی تر به نظر می آييد .

.داستان سرايی باعث جلب اعتماد بيشتر برای برند شما می شود

داستان ها قابليت ويروسی شدن دارند، به اين صورت که زبان به زبان نقل می شوند.

(افزايش آگاهی از برند. )بيشتری شما را به اطرافيانشان معرفی کنندافراد اين خاصيت می تواند 

92 %افراد در تحقيقات اعلام کرده اند که به تبليغات داستانی بيشتر توجه می کنند.



(:برگ برنده)داستان سرايی ( 9

45/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت

؟يک داستان جذاب چه ويژگی هايی دارد

جهانـی -3

باشد

آموزنده -2

باشد 

ده سرگرم کنن-1

باشد

به ياد -6

ماندنی باشد

ويروسی -5

باشد 

ساختارمند -4

باشد

ه نتيجه داشت-9

باشد

ه تضاد داشت-8

باشد

دارای يک -7

شخصيت باشد



(:برگ برنده)داستان سرايی ( 9

46/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت
پروسه و 

مراحل داستان سرايی 

:نوشته•
از طریق گوینده•
:(Audio)فایل صوتی•
دیجیتالی•

شناخت روحيات مخاطب

مشخص کردن پيام 

اصلی داستان

چه نوع داستانی 

د؟ می خواهيد تعريف کني

دعوت به اقدام کنيد
ا قالب انتشار داستان ر

مشخص کنيد

داستان را بنويسيد

يدداستان را منتشر کن

به انجام کاری انگیزش شودمخاطب •
بگوییددر مورد خودتان به مردم •
:  ارزش هایی را انتقال دهید•
یقبیله سازایجاد اجتماع یا به اصطلاح •
بدهیدآموزش •



(:برگ برنده)داستان سرايی ( 9

47/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت
 از داستان سرايی

 استفاده کنيم؟کجا

داستان برند

کپشن اينستاگرام

فروش مستقيم

داستان سرايی از کارمندان

در تبليغات

بازاريابی محتوايی



(:برگ برنده)داستان سرايی ( 9

48/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت

 سوالات مهم برای نوشتن داستان برند!!

شرکت تان چگونه آغاز به کار کرد؟ چرا؟ 

چه زمانی شروع به کار کرد و تکامل يافت؟ 

(مزيت رقابتی ) چه چيزی آن را منحصر به فرد می کند؟ 

تاريخچه برند شما چيست؟

(مردم میپسندند. )داستان موفقیت خود را بگويید 



(:برگ برنده)داستان سرايی ( 9

49/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت

يک روز عادي در شرکت تان چطور می گذرد؟

آيا شرکت شما کاري انجام داده است که زندگی را براي جامعه بهتر کند؟

آيا مشكلات جامعه را حل کرده است؟–

برند شما چه ماموريت و چشم اندازي دارد؟ 

علت  انتخاب چشم انداز چیست و چرا براي برند شما مهم است؟

 سوالات مهم برای نوشتن داستان برند!!



(:برگ برنده)داستان سرايی ( 9

50/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت

داستان هاي ماموريت اجتماعی کسب وکارتان را نشان دهید

چه چیزي الهام بخش بنیان گذاران شرکت شما بوده است؟ 

آيا مشتريان داستان شما را پرمعنی تلقی می کنند؟

ن شد؟تغییر هیجان انگیز در کسب وکارتا/توسعه/چه چیزي باعث يک تصمیم

 سوالات مهم برای نوشتن داستان برند!!



:روزه 100چالش ( 10

51/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



هشتگ گذاری(11

52/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت

و استفاده درست از هشتگ ها، راهی رايگان
پست هامناسب براي ديده شدن بیشتر 

 یمتراه اندازي طوفان فكري با ديگر اعضاي

 وعهم موضپست هاي موفق صفحه هاي تحلیل

 محتوادسته بندي انواع : کار هشتگ ها



درصد در توليد محتوا1قانون ( 12

53/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



درصد در توليد محتوا1قانون ( 12

54/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



درصد در توليد محتوا1قانون ( 12

55/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



مراحل قبل و بعد از پست گذاشتن( 13

56/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت

يک ساعت قبل پست

تيک ساعت اولیه پس



قبل و بعد از پست گذاشتنمراحل ( 13

57/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت

تعاملات روزانه اينستاگرام
3 پیج  دقیقه، تعامل با هشتگهاي مرتبط با15بار در روز به مدت

(TOP –RECENTقسمت ) 

3 پست همكارت در دقیقه، تعامل با 15بار در روز به مدت

(پاکسازي اکسپلور از پست هاي ناخواسته) اکسپلور 

 گها روي عدم تعامل با فالويین) تعامل با پستهاي فالويینگ ها

(ورودي اکسپلور تاثیر میذاره

 استیكر  لايک و تپ) تعامل با استوري هاي فالويینگها و همكاران

(روي ويو استوري ما تاثیر میذاره



پست گذاشتن( 14

58/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



پست گذاشتن( 14

59/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



نوع پستی بهتره؟چه ( 15

60/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

بصورت عكس تک•

بصورت عكس اسلايدي•

بصورت ويديو اسلايدي•

REELSبصورت •

وانقشه راه توليد محت



پست ابعاد ( 16

61/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



REELSابعاد ( 15

62/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



ابعاد استوری( 18

63/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



مناسب ويديوهاسايز ( 19

64/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



نکات مهم افزايش بازديد پست( 20

65/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



وايرال شدن پست يعنی چه؟( 21

66/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



وايرال شدن پست يعنی چه؟( 21

67/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



شود؟پستی بسازيم که وايرال چطور ( 22

68/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



 REELSنکات مهم در ( 21

69/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت

ساعت قبل از بارگذاری ريلز حتما از استيکر تايم استفاده کنيد8( 1

.دقيقه قبل رسيدن استيکر تايم ، آپلود کن30ريلزت  رو ( 2

.دقيقه بعد آپلود ريلز، ريلزت رو با يک جمله ی خاص و کنجکاوکننده استوری کن30( 3

.ثانيه اول از قلاب جذاب استفاده کن5الی 3( 4

.پيام خود را فراموش نکنيد( 5

.در پايان از فراخوان برای اقدام استفاده کنيد( 6

.از قابليت های خود ريلز مثل استيکرهای تعاملی و ريميکس استفاده کنيد( 7

خيلی مراقب باشيد ريلز ممکن است پيج را نابود کند



برای دسته بندی پست ها  Guideاستفاده از( 24

70/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



71/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



72/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



73/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



خوب يا بد؟پست اديت ( 25

74/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



واچ تايم از لايک  و سيو مهمتره( 24
(ثانیه اول 3) قلاب جذاب : نکته اول 

.حس کنجکاوی به مخاطب بده و باعث بشه کپشن را باز کند: نکته دوم 

.پست اسلایدی باعث میشه وقت بیشتری ور پست بگذارد: نکته سوم 

.از بین اسلایدا سوال بپرس که دوباره برگرده به صفحات: نکته چهارم 

استفاده از موزیک ترند: نکته پنجم 

استفاده از موضوعات پرطرفدار آموزشی، فان یا ترند: نکته ششم

جذاب برای گشتن در صفحه پروفایلداشتن کاور : نکته آخرین و مهمترین 

75/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



:از کامنتتعامل ( 27

76/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا

مرتبط سوال یه • 

نظر پرسیدن•

بدهیدجواب کاربران را با سوال •

ابهام ایجاد کن مخاطب سوال بپرسه•

نبحث کنکامنت دربارش محتوای بحث دار بذار تو •

جلسه دوم

وانقشه راه توليد محت



:کپشن نويسی و قلاب(28

77/94

هدف توليد محتوا

اروشهاي توليدمحتو

معرفي سايت

سوشال مديا

توليد محتوا
ابتدا چندین پیش نویس آماده کنید

 د تعدا)های جذاب و کنجکاو کننده را اول کار بگویید جمله

(کاراکتر است2200کارکترهای مجاز برای کپشن نویسی در اینستاگرام 

 (عکس اسلایدی و انتخاب) مرتبط بپرسید سوال یه

 استفاده از ایموجی ها

مفید و مختصر کپشن نویسی کنید.

 در قسمت هدایت مخاطب به لینکbio  پیج

 خودبه تگ کردن دوستانشان زیر پست تشویق مردم

 دیگری خودشبکه های اجتماعی اشاره به

 اینستاگراماستفاده از لحن و ادبیات مناسب فضای

اطلاعاتی که مهم هستند را در کپشن لحاظ کنید
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https://unsplash.com/
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بعدي_سه_کاراکتر#بعدي                          _سه_آيكون#
آهنگ#خام                                     _ويديو#
آيكون#استوري _ابزار#
اپلیكیشن#ايموجی                                          #
براش#چالشی                              _موزيک#
فونت#استوري                            _بكگراند#
تكسچر#اکولايزر #
پترن#گراديانت                                          #
محصول_استند#فلش                                                  #
بكگراند #خام                                        _کاور#
باکس_تكست#سبز                                         _پرده#
مذهبی_پک#آموزشی                                          #
افكت_تكست#صوتی                                  _افكت#
مصنوعی_هوش#پريست                                             #
محتوا_تولید#يابی                                       _ايده#
اينستاگرام_کاور#هايلايت                                _کاور#
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و هزاران فايل ديگر
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